PREFEITURA MUNICIPAL DE BOA VIAGEM

CONCORRENCIA N9 2017.12.14.1 - CP

ATA DE JULGAMENTO. PELA SUBCOMISSAO TECNICA, DOS PLANOS DE
COMUNICACAO PUBLICITARIA (INVOLUCRO ng 1, VIA NAO IDENTIFICADA)

No dia 08 de fevereiro de 2018 reuniram-se os membros da Subcomissdo Técnica,
abaixo assinados, para analise individualizada e julgamento do Plano de Comunicagio
Publicitaria, Via Ndo Identificada, das licitantes proponentes da Concorréncia N*
2017.12.14.1 - CP, cujos critérios estdo detalhados no item 12 do Edital, JULGAMENTO
DAS PROPOSTAS TECNICAS.

1 Antes da anélise e julgamento propriamente ditos, foram adotados o0s
seguintes procedimentos pela Subcomissdo: discussdo sobre a dindmica de trabalho;
leitura da ata da Comisséo Permanente de Licitacdo relativa ao recebimento das
Propostas Técnicas e de Precos; leitura e discussdo do Briefing e leitura dos
dispositivos do Edital pertinentes a apresentacdo, anélise e julgamento das Propostas
Técnicas.

2. Em sua primeira reunido a Subcomissdo Técnica discutiu e aprovou seu
método de trabalho e assim elaborou planilha de avaliagdo por membro e por
empresa, considerando os quatro quesitos e respectivas pontuagbes do Plano de
Comunicagdo Publicitaria, que totalizam 70 pontos, no méaximo. Os referidos quesitos
sdo: Raciocinio Basico (maximo 10 pontos), Estratégia de Comunicagdo Publicitaria
(méximo 25 pontos), ideia Criativa (maximo 20 pontos) e Estratégia de iviidia e N&o
Midia (maximo de 15 pontos). As alineas de cada um desses quesitos previstas nos
subitens 12.2.1.1 a 12.2.1.4 sdo os subquesitos constantes da planilha de avaliagéo.

3. Adotou-se a letra "A" para a empresa licitante e afixou-se etiqueta com
a letra no invélucro da concorrente, assim como nas propostas e pecas. Como método
de trabalho, procedeu-se a leitura da proposta por um membro da Subcomissao,
iniciando pelo Raciocinio Basico e finalizando pela Ideia Criativa, acompanhada pela
apresentacdo e avaliagdo das pegas. ApOs cada membro avaliar os trés primeiros
quesitos, a saber: Raciocinio Bésico, Estratégia de Comunicac¢do Publicitaria e ideia



Criativa, foi realizada a leitura da Estratégia de Midia e Nao Midia, para posterio
avaliacdo e atribuicdo de pontos. Uma vez finalizado o julgamento da concorrente, foi
preenchida a planilha com as notas individuais € a média da agéncia, bem como
formuladas as justificativas que as fundamentaram em cada caso.

4. Por fim, a Subcomisséo junta a esta Ata, a planilha de classificacdo da
proponente, cuja média aritmética teve por base a avaliacdo individual dos membros
para a concorrente, as justificativas correspondentes e, ainda, o involucro de ne 1
etiquetado para integrar o processo.

Fortaleza/CE, 08 de fevereiro de 2018



PREFEITURA MUNICIPAL DE BOA VIAGEM

CONCORRENCIA Ns 2017.12.14.1 - CP

SERVICOS DE PUBLICIDADE

JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICA

PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

Agéncia "A"

Raciocinio Basico

A
Conhecimento
da histéria e
da natureza
institucional
da Prefeitura

de Boa Viagem,

seus produtos
e servigos e
suas
caracteristicas
mais
significativas
para a
comunicagao
publicitaria.

1,70

B
Das funcbes
e do papel
da Prefeitura
de Boa
Viagem
nos
contextos
social,
politico
e econdmico.

1,70

TOTAL: 70 PONTOS

Nota maxima do quesito: 10 Pontos

C
Da natureza,
da extensao
eda
qualidade
das relac6es
da
Prefeitura
de Boa
Viagem
com seus
pubiicos.

1,60

Julgador 1: Antdnio de Padua Queiroz Martins

Notas:

1,50
Justificativas:

ConsideracGes gerais sobre o municipio de Boa Viagem, crescimento econdmico e desenvolvimento

1,40

1,20

D
Sobre a
natureza
ea
extensdo
do objeto
da
licitagdo.

1,60

1,40

/

E
Do desafio
de
comunicagao
expresso
no
Briefing,
aser
enfrentado
pela
Prefeitura
de
Boa

Viagem.

1,70

1,40

F

Das necessidades
de comunicacéo

da
Prefeitura de
Boa Viagem

1,70

1,30

social. Auséncia de um diagnostico objetivo sobre o desafio de comunicagao expresso no Briefing.



ANCNTG

Julgador 2 - Nilton Floréncio Macambvra IPAGINA

Notas:

f‘l‘-‘f ¢ \{Tl
- c 1,40 1,15 1,35/ 1,40 / 1,300

Justificativas:

Entendimento parcial dos problemas geral e especifico informados no Briefing. Referéncias a
desenvolvimento sustentavel e agricultura familiar séo pertinentes, mas distantes do contexto social,
politico e econdmico do municipio. O raciocinio ndo contempla a natureza, extensdo e qualidade das
relagbes da Prefeitura de Boa Viagem com os seus publicos bem como as suas necessidades de
comunicacdo para enfrentar o desafio de comunicacao.

Julgador 3: Francisco José de Oliveira Souza

Notas:

1,40 1,45 1,10 1,45 / 1,45 / 1,20

Justificativas:
Abordagem limitada dos problemas e das relagdes da Prefeitura de Boa Viagem com os seus publicos,
em especial os que vivem e desenvolvem atividades produtivas no meio rural. N&o ha justificativas para
as necessidades de comunicacao.

Média das notas

Julgador 1: 8,20 | Julgador 2: 8,00 Julgador 3: 8,05

Nota do quesito:

8,08 (oito virgula zero oito)



Agéncia "A"

Nota maxima do quesito: 25 Pontos

Estratégia de Comunicacdo Publicitaria

A
A adequagéo
do partido
tematico e do
conceito a
natureza e a
qualificacdo
da
comunicagdo
da Prefeitura
de Boa
Viagem.

4,16

B

A consisténcia
logica e a
pertinéncia da
argumentacao
em defesa do
partido
tematico e do
conceito
propostos.

4,16

C
A riqueza de
desdobrament
0s
positivos  do
conceito
proposto para
a
comunicacgao
da Prefeitura
de Boa
Viagem com
seus publicos.

4,17

Julgador 1: Ant6nio de Padua Queiroz Martins

Notas:

4,16

Justificativas:

4,16

4,17

D
A adequacdo e
a
exequibilidade
da estratégia
de
comunicacgao
publicitaria
para a solucédo
do problema
especifico de
comunicacgao
da Prefeitura
de Boa
Viagem.

4,17

4,17

E
A consisténcia
logica e a
pertinéncia da
argumentacio
apresentada
em defesa da
estratégia de
comunicacgao
publicitaria
proposta.

4,17

4.16

F

A capacidade de
articular os
conhecimentos
sobre a
Prefeitura de
Boa Viagem, os
mercados nos
quais se insere,
o0 problema
especifico de
comunicacao,
seus publicos,
0s resultados e
metas por ela
desejados e a
verba
referencial.

4,17

4,00

Clara indicagdo do que fazer para a reversdo do quadro adverso. Conceito "Plantamos nossa marca:
desenvolvimento sustentavel" reforca "um novo caminho", ja adotado pela atual gestdo, e produz
desdobramentos favoraveis, a saber: "Plantamos nossa marca: quintais produtivos"Plantamos nossa

marca: queijos de origem";

"Plantamos nossa marca: comércio ativo".

Resgata a autoestima e

fortalece a participagdo com uma "marca” que é de todos. A estratégia de Comunicagdo é bem exposta
e consistente e define os mercados em que busca insercdo e resultados. Restou pouco explicitada as
relagBes com os publicos-alvo.

Julgador 2: Nilton Floréncio Macambyra

Notas:

4,16

Justificativas:

4,16

4,17

4,16

4,15

/350

Conceito de facil assimilagdo e bem desdobrado. 0 aplicativo "Caminhos da Produc&o™ contribui para
ordenar as primeiras informagdes da campanha publicitaria tornando-as acessiveis a todos os publicos.
Os "Quintais Produtivos”, simples, de baixo custo e rapido retorno auxiliam a comunicacdo a
demonstrar beneficios e conquistar aprovacdo. A estratégia nao aborda as formas de relacionamento



entref Prefeitura de Boa Viagem e os publicos-alvo

Julgador 3: Francisco José de Oliveira Souza

Notas:

4,15 4,15 4,17 4,17 4,15 /300

Justificativas:

0 conceito "Plantamos nossa marca: desenvolvimento sustentavel” serve bem ao turismo e atrai
visitantes de bom nivel cultural e poder aquisitivo. A diversificacdo dos atrativos postos a disposicao de
investidores, pesquisadores, estudiosos, desportistas e amantes da natureza rende valiosos dividendos.
Nessa perspectiva sitios arqueoldgicos, cachoeiras, a estrada dafé e as trilhas na caatinga, bioma Unico
no mundo, proporcionam inusitadas descobertas reveladas nas praticas do turismo cultural, ecoldgico,
religioso, esportivo, de lazer e de aventura. A Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, que respeitaveis
profissionais da area consideram "o coragdo da proposta técnica", também revela as muitas
oportunidades ofertadas aos empreendedores dispostos a investir em uma agricultura de base familiar

que se reinventa no sertdo central do Ceard. Faltou dizer mais sobre os publicos contemplados pela
campanha.

Média das notas:

Julgador 1: 24,82 Julgador 2: 24,30 Julgador 3: 23,79

Nota do quesito:

24,30 (vinte e quatro virgula quarenta)



A

Sua
adequaca
¢} ao
desafio

de
comunica
cao da
Prefeitur
a de Boa
Viagem.

Agéncia "A"

Ideia Criativa

B

Sua
adequaca
¢} a
estratégi
a de
Comunic
acdo
publicitar
ia
sugerida
pela
licitante.

C

Sua
adequa
¢do ao
perfil
dos
segme
ntos de
publico
da
acao
publicit
aria
propos
ta.

Nota méxima do quesito: 20 Pontos

D

A
multiplici
dade de
interpret
acbes
favoravei
s que
comporta

E

A

originalid
ade de
combinag
ao dos
elemento
s que a
constitue
m.

2,00

Julgador 1: Antdnio de Padua Queiroz Martins

Notas:

2,00

2,00

Justificativas:
11510 (dez) pecas corporificadas - aplicativo, selo atividades, banner, panfleto, video 60", folheto, selo
quintais produtivos, cartaz, spot de radio 30" e folder de bolso - s&@o simples, originais e criativas. A
sétima pega - "queijos de origem" - embora indique programa diverso do "selo quintais produtivos"
materializa a mesma idéia criativa. Ainda assim integram com as nao corporificadas um conjunto

harmonico, exequivel e adequado a estratégia sugerida.

1,90

2,00

2,00

Julgador 2: Nilton Floréncio Macambyra

Notas:

2,00

2,00

Justificativas:
A proponente reproduz duas vezes a mesma idéia criativa - o0 selo - mas o conjunto de pecas serve bem
a proposta criativa, com destaque para o banner e o panfleto que passam de forma positiva e clara a
proposta dos "quintais produtivos” unindo num mesmo esfor¢co gente de todas as idades. Simples, mas
i bem concebidas e criadas, as pecas resgatam a atividade agricola com base na agricultura familiar

[ como um negdcio capaz de produzir bons frutos e multiplicar riquezas.

1,95

2,00

2,00

F G

A Sua
simplicid pertinénc
ade, ia as

clareza e atividade

objetivid s da
ade da Prefeitur
forma a de Boa
sob a Viagem.
qual se
apresent
a.
2,00 2,00
2,00 1,90

H
Os
desdobra
mentos
comunica
tivos que
enseja,
conforme
demonstr
ado nos
exemplos
de pecas
e ou
material
apresent
ados.

1,90

A
exequibi
idade
das
aecas e
ou do
naterial.

2,00

A
compati
biilidade
da
inguage
m
utilizada
nas
pecas e
ou
material
a os
meios e
aos
publicos
propost
0s.

L 2,00

/ 2,00

2,00 1,95

1,90

2,00

<0

/ 2,00



Justificativas:

Originais nos elementos que as constituem e adequadas a estratégia de comunicacdo publicitaria
sugerida, as pegas possibilitam mdltiplas interpretacfes favoraveis e sdo apresentadas com uma

linguagem compativel com os meios e os publicos-alvos. Registre-se a repeticdo de um exemplo que
acaba por demonstrar a mesma idéia criativa.

Média das notas:

Julgador 1: 19,70 Julgador 2: 19,80 Julgador 3: 19,55

Nota do quesito:

19,68 (dezenove virgula sessenta e oito)




A B C D E F
Aadequacdo da A adequagdo A capacidade O grau de A pertinénciae A consisténcia
delfesia i da estratégia e analitica pertinéncia, economicidade  técnica do
?](‘)él:jgi:go S da tatica de evidenciada oportunidade ~ demonstradas  plano de midia
midia midia tendo no exame e a no uso dos proposto em
apresentadas em vista os desses economicidade  recursos todos os seus
em face das habitos de habitos. demonstrada proprios  de elementos.
caracteristicas consumo  de na aplicagdo comunicacio
da acdo comunicagdo da verba da Prefeitura
publicitaria dos publicos- estabelecida de Boa
progaf)sta & alvo. para a Viagem.
ver
campanha na
referencial e dos soluséo de
objetivos da “di x
comunicagao mfa.|a € nao
estabelecidos midia
no briefing, proposta.
2,50 2,50 2,50 2,50 2,50 2,50
Julgador 1: Ant6nio de Padua Queiroz Martins
Notas:
2,45 2,20 2,20 2,40 2,30 2,40
Justificativas:

A agéncia se propds a assentar sua simulacéo do plano de distribuicdo das pegas considerando alcance,
impacto, frequéncia e a adequagdo das mensagens para atingir seus objetivos; trabalhar com um mix
de comunicacio capaz de massificar a informagdo "de forma consistente e com um “recall” eficaz e
duradouro"”, dizem os formuladores da proposta. As pecas sugeridas sao adequadas as caracteristicas
da acdo publicitéria, a verba referencial e aos objetivos estabelecidos no Briefing. Faltou demonstrar
conhecimento e capacidade analitica a ser evidenciada no exame dos habitos de comunicagdo dos
publicos-alvo. O plano de midia e ndao midia é parcialmente consistente. N&o demonstra a
economicidade no utilizagdo dos recursos proprios de comunicacéo da Prefeitura de Boa Viagem.

Julgador 2: Nilton Floréncio Macambyra
Notas:

2,40 2,05 2,10 2,30 2,05 /240

Justificativas: O plano distribui bem as pecas programadas em razéo das pracas e da verba referencial
indicada no Briefing. Auséncia de justificativas pertinentes e necessarias sobre os habitos de
comunicacdo da populacdo de Boa Viagem, em especial os habitantes do meio rural, principal
segmento a ser alcangado pelas mensagens. Também nado existe material dedicado especialmente a
sensibilizacdo e engajamento dos colaboradores. Na estratégia admite-se (“podemos utilizar") o uso de



recursos préprios da Prefeitura, mas ndo se demonstra a economia e as possibilidades de maior
visibilidade a ser proporcionada com a adocdo desse procedimento.

Julgador 3: Francisco José de Oliveira Souza

Notas:

2,40 2,00 1,80 2,20 1,80 2,35

Justificativas:

A programacdo de midia e ndo midia é bem distribuida pelas pragas, potencializa a verba referencial,
mas omite a analise dos habitos de comunicacdo dos publicos requerida nos critérios de julgamento
expressos no subitem 12.2.1.4.1 do edital.

Média das notas:

[Julgador I: 13,95 Julgador 2: 13,30 Julgador 3: 12.55

Nota do quesito:

13,26 (treze virgula vinte e seis)



Raciocinio Bésico Estratégia de

Comunicagéo

1 2 3 1 2 3
820 800 805 24, 24, 23
82 30 79

Nota: 8,08 Nota: 24,30

NOTA DO INVOLUCRO 1: 65,32

Ideia Criativa

1 2 3

19, 19, 19

70 80 55
Nota: 19,68

Estratégia
de Midia
e Nao Midia
1 2 3
13, 13, 12,
95 30 55
Nota: 13,26



